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Imprese e istituzioni insieme per il futuro del territorio

Il futuro del settore agroalimentare siamo noi
16 aprile 2025

FILIERE CORTE E BIODIVERSITA: RISPOSTE STRATEGICHE ALLE
SFIDE DELL'AGROALIMENTARE

Vitaliano Fiorillo
Direttore AGRI Lab SDA Bocconi, AD PTS Agribusiness
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Biodiversitd agroalimentare e filiere corte:
azioni possibili per coniugare
salute, ambiente, economia
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FILIERE LOCALI E GLOBALI
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GLI ATTORI DI UNA FILIERA COMPLESSA

COSAVEDE IL
CONSUMATORE
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GLI ATTORI DI UNA FILIERA COMPLESSA
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Agricoltor

- |

COME CREDE
CHE SIA

Dettagliante T

Trasformatore Consumatore

Ristoratore [~
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GLI ATTORI DI UNA FILIERA COMPLESSA
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Mineral Third party Third party pre-mix

AriCH supplier supplement supplier supplier

producer 3 Oilseed | 1

Logistics crusher Feed supplement Feed pre-mix | | Applied nutrition
Seed : s 1 supplier supplier knowlecoe
provider |
Grain
merchant
t ‘ WNE Fogrator
[l .I Feed || MME producer |,[ Siaughter/
provider manufacturer 1 processor processor
Agricoltore
¥ ¥
Farm Information Financial service/ Fod Industry Animal genetics
management risk management co-products provider
LA R EA LTA 1 Dettagliante
High value food ¥ s -1
Ingredient / Traits Applied food Food systems |,
(plant biotech based) technology supplier Trasformatore Eonsumatore
1 {
|m e _] Ristoratore —l
pre-mix supplier
Source:

European Technology Platform on Food for Life

MoniQA ",{..':’ -

wwavmoniqa.org
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COSA VOGLIONO | CONSUMATORI

Importanza del brand

Importanza del prezzo

Importanza della
sostenibilita
Disponibilita a cambiare
abitudini per ridurre
impatto

B3]
Lo

41% 40%

Orientati al costo

Consapevoli

13% 6%
Orientati al Orientati al

brand prodotto
Low High Low High Low High Low High
' ‘ - - a
: : - a a
- U
: - - -

57%

of consumers are willing

to change their purchasing
habits to help reduce negative
environmental impact.

my 71%

o o of those surveyed who indicated
that traceability is very important
are willing to pay a premium for
brands that provide it.

LANGHEROERO

Consumers are looking for brands that:
Provide products and services that help simplify my life
53% 31% 16%
Offer “clean” products
50% 28% 21%
Provide products with health and wellness benefits
46% 31% 23%
Are sustainable and/or environmentally responsible
45% 32% 23%
Support recycling
44% 32% 24%
Use organic ingredients

41% 31% 28%

Very important Moderately important Slightly or not important
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ABITUDINI E STILI ALIMENTARI

FIGURA 4.2: LA DIETA POLICROMA DEGLI ITALIANI
(OGGI QUALE STILE ALIMENTARE LA RAPPRESENTA DI PIU?, VALORI PERCENTUALI, TOTALE CAMPIONE)

Var. su 2023 (p.p.)

Dieta mediterranea 34%
Prodotti della tradizione italiana 24%
Prodotti del territorio (localie a Km0) 20%
Prodotti della tradizione locale 17%

o770
Alimentazione personalizzata 12%
Biologico 12%
Ipocalorico 9%
Reducetariano 8%
Digiuno intermittente 7%
Iperproteico 7%
Flexetariano 7% =
Vegetariano 6% +1
Fit, sport 6% +2
Etnico 6% +2
Gourmet 5% +3
Climatariana 4% =
No carbs 4% =
Vegano A% +2
Chetogenica/ Keto 4% =
Nessuno stile alimentare in particolare 14% -6

Fonte: Ufficio Studi Coop-Nomisma, “Idee di futuro”, consumer survey, agosto 2024
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LA DISTRIBUZIONE DI POTERE NELLA CREAZIONE DEL VALORE

Ricerca Info

Qualita Info .

Consapevoli Orientati al costo

Orientati al Orientati al
brand prodotto

N Dettaglianti
[

Aziende AgricoleA

v

Source: adapted from «EU Agricultural Markets Briefs»
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LA BIODIVERSITA NELLE FILIERE

Filiere Lunghe Filiere Locali

Pelle / c c
Cuoio Cosmetica Territorio

Biodiversita

4“ M Pdt Origine 1 Pdt Origine 2 Pdt Origine 3 Pdt Origine ...
| —
. . GasthnD
Bovini e
P
\

Scarti
Alimentari /
Feed / Pet \

food \
. Consumatore
Fresco

In collaborazione con Si ringrazia

|

Impatto ambientale agricoltura

Prodotto Prodotto Prodotto Prodotto
Finale 1 Finale 2 Finale 3 Finale ...
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AGROALIMENTARE E BIODIVERSITA

The environmental impacts of food and agriculture
26% of greenhouse gas emissions come from food
Greenhouse gas

78% of global ocean and freshwater pollution
15€ Food Non-food Eutrophication Agriculture Other sources
SINIESCIICEN 13 7 billion tonnes CO.eq 38.7 billion tonnes CO.eq 78% of global eutrophication 22%

50% of the world’s habitable land is used for agriculture

96% of global mammal biomass (excl. humans) is livestock
Mammal
Land use Agriculture Forests, shrub, urban area, freshwater
51 million km? 51 million km?

Wild mammals (4%)
biodiversity Livestock ‘
96% of global mammal biomass (excluding humans)
70% of global freshwater withdrawals are used for agriculture 71% of global bird biomass is poultry livestock
reshwater Agriculture Industry (15%) . Bird Poultry livestock Wild birds
70% of freshwater withdrawals Households (11%) biodiversity 71% of bird biomass 29% of bird biomass
Data sources: Poore & Nemecek (2018); UN FAQ; UN AQUASTAT; Bar-On et al. (2018). Licensed under CC-BY by the author Hannah Ritchie.
OurWorldinData.org — Research and data to make progress against the world's largest problems. Date published: November 2022.
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IL 99% DELL'APPROVVIGIONAMENTO ALIMENTARE MONDIALE VIENE DAL
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LA BIODIVERSITA DEL SUOLO

Gli organismi del suolo
contribuiscono a una vasta gamma
di servizi essenziali e agiscono
come i principali agenti nel ciclo
dei  nutrienti, regolando e
dinamiche della sostanza organica,
il sequestro del carbonio nel suolo
e |'emissione di gas serra,
modificando la struttura fisica del
suolo e i regimi idrici, aumentando
la guantita e I'efficienza
dell'acquisizione dei nutrienti da
parte della vegetazione e
migliorando la salute delle piante.
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Nématodes

Tardigrades

e

0,2mm

4 mm 80mm
Enchytréides
Coléoptéres Lombrics
Diplopodes
Acariens
Collemboles * Isopodes Hémiptéres %
' 2 A‘ >
Diploures Gastéropodes  Chilopodes

Larves d'insectes

.

Arachnides (de grosse taille)

Protoures

_—rs

Thysanoures

etc. etc.

Un progetto di

Finanziato nelllambito di

B REGIONE
M W PIEMONTE

4 Sviluppo
Rurale
)\ Piemonte
2023-2027

In collaborazione con Si ringrazia
o
) CAMERA DI COMMERCIO BANC&$ 5
8o | € | e *DALBA



—

S

| SUOLI EUROPEI SONO DEGRADATI
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Water erosion Countries Soil nutrient Countries Countries Soil pollution Countries
Area (%) Area (%) imbalanogs Area (%) Area (%) Area (%) Area (%) via rgavy metals Area (%) Area (%)
0 5 W 0 5 0 S0 100 0__S50 100 0 S 100 0 50 100 0 100 0_ 50 100
1 18 1 16 1 16 1 16
2 17 Europe 2 17 2 4 - i
3 18 3 18 3 18 g3 18
4 19 4 19 4 19 4 19
5 20 5 20 5 20 5 20
6 21 6 2 6 21 6 21
7 22 7 22 7 2 7 22
8 23 8 23 8 23 8 23
a9 24 9 24 Q 24 ] 24
25 25 25 25
26 26 26 26
Fig 27 27 27
28 23 2 28
20 29 29 29
30 30 0 30
3N 3 3 n
32 32 32 32
33 3 3 33
34 34 34 34
35 5 35 35
36 36 36 36
ar 37 37 37
38 38 38 38
39 39 39 39
40 40 40 40
. . 4@ e & W 4@ T . £E| 6 _ Pan
W Non-critical M Critical *® =2 k" M Non-critical M Critical “* 2% B Non-critical M Critical  “® —22_«m B Non-critical M Critical “® 222, M No data
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PRESSIONE ANTROPICA SULLA BIODIVERSITA

21% Agricoltura: abbandono dei pascoli e intensificazione impattano su
impollinatori, avifauna e habitat semi-naturali

13% Urbanizzazione: deterioramento degli ecosistemi (48% della
pressione sugli ecosistemi marini)

13% Bracconaggio: soprattutto per avifauna
11% Attivita forestali: impatto sulla fauna selvatica

50% Inquinamento: dell’aria, del suolo e dell'acqua causato
principalmente dall’agricoltura

e Cambiamento climatico
e Specie aliene invasive

* Moaodificazioni al regime delle acque
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Potential corridors

Ecological integrity
wom Higher

o= Lower
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ELEMENTI CHIAVE
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Biodiversita e diversita di prodotto sono fondamentali per lo

La biodiversita e alla base delle ricchezze del territorio sviluppo di una filiera locale

Le «filiere lunghe» non sono apprezzate e sono considerate
«opache» dai consumatori

Il grado di biodiversita influenza la cultura di un luogo

Dall’agricoltura dipende la maggior parte della nostra Le filiere locali sono uno strumento in grado di fornire ai
capacita di preservare o distruggere la biodiversita consumatori quello che cercano

L'efficienza operativa e l'ostacolo maggiore per la costruzione

| consumatori chiedono prodotti piu sostenibili e locali delle filiere locali
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